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LOU ANDREA istein Pelz- und Feliproduzent aus Paris mit rund
so-jahriger Tradition. In der Kollektion geht es um modern inter-
pretierten Pelz. Etwa gestrickte Kaninchenfelljacken mit Farb-
verlauf, Ponchos aus Kaninchenfell oder Waschbirfelljacken im
Colorblocking. Das Spiel mit Farben ist ohnehin wichtig. Eine
junge, leicht rockige Anmutung unverzichtbar. Im EK kosten
Loua Andrea Pelze zwischen 300 und Goo Euro. Der Vertrieb
1duft itber die Unifa, Diisseldorf.

AMENDIA. pur, aber doch besonders, Anspruchsvoll und dabei
nachhaltig - so lsst sich die Philosophie des noch jungen deut-
schen Labels Amendia zusammenfassen. Die Macherin Christ-
ne Heinneccius kommt eigentlich aus der Werbebranche, wo sie
den perfekten Sitz schon fiir den Werbespot des Haarsprays Drei
Wetter Taft in Szene setzte. Jetzt geht es der Hamburgerin mit
ihrer eigenen Modelinie eher um perfekte Basics, ,um hoch-
wertige Mode fiir Frauen ab 25 Jahren, die eine Saison tiber-
dauert”, wie sie es selbst formuliert. Nachhaltige, 6kologisch ein-
wandfreie Produktion bis hin zur Verpackung liegen ihr dabei
besonders am Herzen. Ihre erste Kollektion lancierte sie Ende
vergangenen Jahres. Dabei stehen Shirts, von V-Neck bis Rund-
hals, in verschiedenen Armellingen im Mittelpunkt. Entweder
ganz pur oder mit dezentem Dekor. Das kann eine kleine Strass-
Schnalle genauso sein wie ein metallisch schimmerndes aul-
gebiigeltes Swarovski-Band. Dazu kommen Kaschmir-Plaids.
-Schals und -Miitzen. Auch Kaschmir-Pullis, Sweats und Blusen
in Baumwoll-Zwirn oder feiner Seide sollen die Kollektion kiinf-
tig erganzen, Im VK kosten Shirts zwischen 69,90 und 149.90
Euro, Der Vertrieb lauft noch tiber den Hamburger Sitz des
Labels direkt,




